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+WIr haben mit dem Auto als Begriff ge-
arbeitet. Bei den Karosserien der Oldtimer
wurde viel Liebe ins Design und noch mehr
Sorgfalt in die technischen Details in-
vestiert. Diese Qualitat wollten wir in der
Architektur weiterfuhren.”

Christoffer Brachmann Christensen, Lundgaard & Tranberg
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Ikone und Vehikel

Geht es um Autos, geht es schnell auch um gesellschaftliche Entwicklungen. Das Auto als
Kultobjekt ist aufgeladen mit Bedeutung. Es steht fur Freiheit, Sozialstatus, Lebensweise und
Wandel. Das Auto ist mehr als jedes andere Objekt eine Ikone der Moderne und pragt mehr
als jedes anderes Produkt den 6ffentlichen Raum und die Kulturlandschaft.

Das Classic Car House in Kopenhagen erzahlt die Kulturgeschichte klassischer Autos und
veranschaulicht, wie sehr sich deren Design seit den 1990er Jahren gewandelt hat. Gestalte-
risch mischen die Neubauten des Museums von Lundgaard & Tranberg Autoikonografie und
den charakteristischen Stil danischer Villen der vorigen Jahrhundertwende, beides leicht
Ubertrieben und bildhaft in die neue Architektur Ubersetzt. Das neue Europa Headquarter fur
Olympus von gmp Architekten baut mit seinem medizintechnischen Schwerpunkt den sich
wandelnden Stadtteil Hammerbrook in Hamburg mit. Und die Stadtberater:innen von Gehl
berichten von der Sammlung und Auswertung von Nutzungserlebnissen. Das Credo: Wenn bei
der vorbereitenden Datensammlung die Menschen im Mittelpunkt stehen, kann die Planung
den Menschen in den Mittelpunkt stellen.

Heute hat das Auto immer weniger den Nimbus eines Statussymbols und wird immer prag-
matischer als notwendiges Transportmittel gesehen. Neue Nutzungsformen wie Sharing-
Konzepte und ein anderes, erlebnisorientierteres Konsumverhalten verandern das Produkt
Auto. Dabei spielt das Parken eine bedeutendere Rolle, da die effiziente Nutzung des 6ffent-
lichen Stralenraums weit oben auf der Agenda steht. Genauso wie wir neue Autokonzepte
brauchen, brauchen wir zukunftsweisende Parkraumstrategien.

Boris Schade-Bunsow, Marie Bruun Yde



Porsche
der Museen

Text Marie Bruun Yde
Fotos Jens Lindhe

KOPENHAGEN

Das Hauptgeb&ude
Virumgérds wurde res-
tauriert undin ein Res-
taurant umgewandelt,
die anderen zwei Seiten
des Hofs wurden ab-
gerissen und als gelbes
Backsteingeb&ude

mit Verwaltung und Ver-
anstaltungsraum neu
errichtet.

Lundgaard & Tranberg,
Kopenhagen

as Classic Car House in Kopenhagen ist zugleich
Museum, Garage, Werkstatt und Autohaus. Lund-
gaard & Tranberg transformierten zwei Altbauten und
ergénzten diese um vier neue Gebdude. Zusammen bilden
diese ein Ensemble um einen gewachsenen Garten herum.
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CLASSIC CAR HOUSE




Schnitt mit dem Landwirtschaftsmuseum
und dem Autohandler von Norden.

KOPENHAGEN

Schnitt mit dem Landwirtschaftsmuseum
und dem Autohandler von Osten.
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Immer weniger Fahrzeuge werden aufbewahrt oder vererbt.
Wahrend der angemeldete 50+-0Oldtimerbestand stetig wachst,
sinkt die Anzahl jungerer Oldtimer. Wie stark sich die Automo-
bilkultur durch technologischen Fortschritt, Herstellungsweise
und Designin denletzten 30 Jahren gewandelt hat, wird im Classic
Car House in Kopenhagen deutlich. Das neue Erlebnismuseum
wurde von Lundgaard & Tranberg mit Blick auf die goldenen
Jahre des Autodesigns entworfen.

Die Adresseinder Vorstadt Lyngby ist wegen des Frilandsmuse-
ums, das zum Nationalmuseum gehort, schon eingefuhrt. Direkt
gegenuber, inder architekturhistorischen Achse Uber der Stralle
Kongevejen, wurde im August 2023 das Classic Car House eroff-
net. Das neue Museum baut auf zwei Altbauten, den Dreiseithof
Virumgérd aus dem Jahr 1771 und das Landwirtschaftsmuseum
von 1916. Hier in der Gegend entstand Ende des 19. Jahrhunderts
ein Kulturmilieu mit Landwirtschaftsschule, Pflanzenzichtung,

einer Volkshochschule und schliefllich 1901 dem Freilichtmuseum.
Davon geblieben sind bis heute: das Freilichtmuseum, der Drei-
seithof und das Landwirtschaftsmuseum. Die beiden letzteren
lagen jahrelang brach, bevor die Kommune Lyngby sie mit dem
umgebenden Gelédnde an den Konzern K.W. Bruun & Co fur pu-
blikumsorientierte Zwecke verkaufte. K\W. Bruun ist einer der
gréBten Autoimporteure Skandinaviens. Die Firma hat eine 100
Jahre wahrende Geschichte, die jetzt ihren H6hepunkt im
Classic Car House findet. Das Haus ist Uber mehrere Gebaude
verteilt, KW. Bruun prasentiert seine grofle Sammlung klassi-
scher Autos, aullerdem gibt es ein Autohotel, eine Werkstatt,
ein Restaurant und ein Autohaus mit Verkauf.

Garagenasthetik

Den beiden existierenden Geb&duden wurden vier Neubauten
hinzugefigt. Diese sind um einen kleinen Park gruppiert und

Parken3 06 Bauwelt 24.23

Schnitt mit dem Landwirtschaftsmuseum,
Karls Haus und dem Autohotel von Norden.

CLASSIC CAR HOUSE 7

Schnitt mit dem Autohotel
und Virumgérd von Osten.

.....

e

offnen sich alle zu diesem. Das Hauptgeb&ude mit der Ausstel-
lung befindet sich im ehemaligen Landwirtschaftsmuseum. Das
Museum wurde in sehr verbautem Zustand Ubernommen, die
Architekten legten die Rdume wieder frei und etablierten zen-
trale Atrien, die die Ausstellungen im Erdgeschoss und der ersten
Etage verbinden. Der Dachboden fungiert als Klublokal fur Auto-
liebhaber, er wurde mit Holz verkleidet, 14 gro3e Dacherker sorgen
fur viel Licht

Die Ausstellung erstreckt sich in eine Art Seitenflugel, eine
Glaspassage, die als Karls Haus bezeichnet wird. Sonderwin-
sche desBauherrn, die die Kreativitdt somancher Architekt:innen
hatten stéren kénnen, sowie die Ubernahme des Looks des
fruheren Autohauses von K.W. Bruun auf @sterport in der Ko-
penhagener Innenstadt, sind einfallsreich erfillt. Lundgaard &
Tranberg haben den alten Laden fast buhnenbildnerisch in die
Fassade mit betonter Garagenasthetik Gbertragen.

Danach gelangt man in die grof3e Halle mit dem Autohotel. Das
Gebdude besteht aus sechs, immer kleiner werdenden Teilen,
deren sechs Giebel sich in einer rhythmischen Komposition zu-
rick staffeln, was das Geb&ude optisch kleiner erscheinen lasst
und an die Proportionen des Ensembles anpasst. Die Autos, im
Museum zum Stillstand verurteilt, kdnnen hier herumfahren.
Wahrend die Ausstellung Schaustlcke présentiert, bietet das
Autohotel Veteranenfahrzeugen von Autoliebhabern die perfekte
Aufbewahrung. Die Autos werden von ihren Besitzer:iinnen zur
Ausfahrt abgeholt, danach zurtick gebracht und in den Werkstatten
gepflegt. Dementsprechend ist die Stimmung hier dynamischer.

Auch die weiteren Funktionen und Gebaude des Restaurants
sowie des Autohandlers sind Teil eines lebendigen Milieus.
Uberall mussen Autos hinein- und wieder hinausgebracht wer-
den kdnnen, weshalb besonderes Gewicht auf Flexibilitat und
schnelles Freirdumen fur Veranstaltungen gelegt wurde.



Kéfer und Kutschen

Die Geschichte des Autos ist kurz und wird von Kvorning Design
anhand von Designbesonderheiten inszeniert. Es gibt Oldtimer
und Youngtimer, Sportwagen, Rennwagen, Kéafer, cineastische
Hollywood-Darlings, aber auch glnstigere, beliebte Alltags-
Modelle. Und es gibt das erste Auto der Welt, den Benz Motor-
wagen, eine Mischung aus Pferdekutsche, Fahrrad und Auto, der
aus Deutschland kam und eine Hochstgeschwindigkeit von 16
Kilometern pro Stunde erreichte. Die kurzen, knackigen Ausstel-
lungstexte legen Wert auf Anekdoten, Uberlebensdauer, Ingeni-
eurarbeit und Konkurrenz zwischen den einzelnen Automarken.

KOPENHAGEN

Das Classic Car House wirdigt das Autodesign des 20. Jahr-
hunderts und dessen Streben nach Perfektion und Einzigartig-
keit. Angesichts heutiger Vervielfaltigung und Standardisierung
macht es Spaf, die feine Asthetik dlterer Autos zu beobachten.
Die Neubauten sorgen dafur, dass nicht alles in Nostalgie ertrinkt.
Mit seiner Geschichte der Moderne und der neuen Architektur
fuhrt das Classic Car House das vormoderne Freilichtmuseum
fort und uns in die Gegenwart.
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Im Autohotelist Silber die gtinstigste Parkkategorie, sie befindet sich im Keller.
Gold istim Erdgeschoss und die teuersten Platze - Platin - befinden sich im
geschlossenen Glasregal mit halbautomatischen Parksystemen von WOHR.

CLASSIC CAR HOUSE

Produktinformationen

1x Combilift 552 mit 9er Raster (9 Stellplatze in der Breite) - insgesamt 17
Stellplatze: Plattformbelastung 2 t, Plattformbreite 250 cm, max. Fahrzeug-
hohe obere Ebene 180 cm, max. Fahrzeughéhe untere Ebene 190 cm,
automatische Schiebettren mit Alurahmen fur bauseitige Glasfullung

2 x Combilift 552 mit 7er Raster - insgesamt 26 Stellplatze: Plattformbelas-
tung 2 t, Plattformbreite 250 cm, max. Fahrzeughhe obere Ebene 180 cm,
max. Fahrzeughthe untere Ebene 1x 190 cm und 1x 180 cm, automatische
Schiebeturen mit Alurahmen fur bauseitige Glasfullung

1x Drehplatte 506: Belastung 3 t, Plattformdurchmesser 4,40 m, Aluminium-
blechbelag, Unterflurantrieb, Dauerlauf
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Auto als Gast

Interview Marie Bruun Yde
Fotos Jens Lindhe

Der Eingang zum ehe-
maligen Landwirt-
schaftsmuseum mit der
Autoausstellung befin-
det sich vis-a-vis des
nationalen Freilichtmu-
seums.

KOPENHAGEN
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CLASSIC CAR HOUSE 1

iir das Classic Car House wollten Lundgaard & Tranberg

den bestehenden Ort mit seinen Altbauten und dem

Garten transformieren, ohne dessen Magie zu zersto-
ren. Wie gelingt es, einem kulturhistorischen Gelédnde eine
neue Funktion zu geben? Projektarchitekt Christoffer Brach-
mann Christensen im Interview.

Wie ist es Ihnen gelungen, bei der Umwandlung des Gelédndes
das Marchenhafte der historischen Architektur zu bewahren?
Wir wollten Eigenschaften des Alten nehmen und ins Neue ziehen.
Aufgrund der verdnderten Funktion des alten Landwirtschafts-
museums sind beispielsweise die Anforderungen an die Tragfa-
higkeit deutlich hoher geworden, sodass wir das Gebaude ver-
starken und neue Stahlkonstruktionen einziehen mussten. Wir
haben versucht, die neuen Elemente im Stil des urspringlichen
Geistes des Hauses hinzuzufugen. Die neuen Gebaude sind in
Bezug auf Materialitat, Dachformen und -mafstab an die beiden
bestehenden Backsteingebaude angepasst und bieten ein Gleich-
gewicht zwischen dem bestehenden und einem neueren indus-
triellen Ausdruck mit klaren Glasabschnitten, Stahl und Ziegeln.

Auch der Museumsinhalt hat sich gedndert. Wie hat das Aus-
stellungsobjekt Auto lhre Arbeit beeinflusst?

Wir haben mit dem Auto als Begriff gearbeitet. Die meisten an-
deren Museen zeigen eine breitere Palette von Objekten, Autos
sind spezifische Ausstellungssticke. Bei den Karosserien der
Oldtimer wurde viel Liebe ins Design und noch mehr Sorgfalt in
die technischen Details investiert. Diese Qualitat wollten wir in
der Architektur weiterfihren. Die Raume sind fir Autos gemacht,
als sie fertig und noch leer waren, fanden wir, dass sie fir Men-
schen zu grof3 sind. Als die Autos dann drin waren, haben die
Raumlichkeiten genau gepasst.

Das Autohotel hat das gréte Volumen des Classic Car House.
Wie haben Sie mit dem Auto als Gast gearbeitet?

Von auflen greifen die Hallen mit dem Autohotel den Maflstab
des gegenuUberliegenden Landwirtschaftsmuseums auf, innen
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offnet sich ein weiter, offener Raum. Wir empfanden es als
gute Anregung, dass der Bauherr hier die gelebte Kultur des
Autos als Hobby vermitteln wollte. Wahrend die permanenten
wie die wechselnden Ausstellungen nur zum Anschauen sind,
stelltinsbesondere das Autohotel ein lebendiges Milieu dar: Hier
kommen die Autobesitzer taglich vorbei, fahren mit ihren Autos,
reparieren sie oder treffen sich mit anderen Oldtimerfans. Somit
ist das Classic Car House kein totes Museum, sondern bildet
den Rahmen fur eine Gemeinschaft.

Gegenliiber vom Classic Car House befindet sich das nationale
Freilichtmuseum mit 50 historischen Hausern auf 40 Hektar
Flache. Hat das lhre Arbeit beeinflusst?

Als Ganzes hat das Freilichtmuseum einige Gemeinsamkeiten
mit dem Classic Car House. Im Freilichtmuseum sind verschie-
dene Bauernhoftypologien in der Landschaft verstreut und
durch Wege verbunden. Unser Projekt ist inspiriert von der Art
und Weise, wie man sich im Freilichtmuseum und dessen
Landschaft bewegt, von dem Verlauf der verschiedenen Zeit-
lichkeiten und Baustile. Das Freilichtmuseum war ebenso eine
Inspiration fur die Pavillons im Classic Car House, die die ver-
schiedenen Programme anhand einer neuen Ausdrucksform
verbinden.

Warum Pavillons?

Die neuen Gebaude sollten in der Hierarchie ,leichter” sein, um
die Altbauten nicht zu Uberténen. Der Mal3stab ist nicht ganz
der von Pavillons, unsere Gebaude sind grofier, aber sie haben
das Atherische, die Innen-Aulen-Beziehung und den Kontakt
zum Garten von Pavillons. Die grofien, unter Denkmalschutz
stehenden Badume gaben die Richtung vor: Wir wollten einen
zusammenhé&ngenden Verlauf von Gebauden und einen Park in
der Mitte, quasi als Pause zwischen den Bauten, schaffen. Der
Park verankert die Geb&dude und ist Bindeglied fur alles. Die
neue Architektur bezieht sich vor allem auf das alte Landwirt-
schaftsmuseum mit seiner klassischen Gestaltung und dem
groflen Walmdach.

KOPENHAGEN

Auch andere Geb&aude von Lundgaard & Tranberg bestehen
aus liberdimensionierten Ddchern oder sogar ausschliefllich
aus Déachern.

Das ist kontextabh&ngig, und der Kontext hier hat nach Dachern
gerufen. Die groflen Dachflachen und das Giebelmotiv zeichnen
das Projekt aus. Die Neubauten bilden verschiedene Paraphra-
sen Uber das Walmdach des Landwirtschaftsmuseums und
das Satteldach von Virumgard. Au3er dem praktischen Aspekt
eines Schragdachs, ein Geb&dude abzuschlielen, und des tech-
nischen Aspekts, Regen abzuleiten, mag ich asthetisch an D&-
chern, dass das Geb&ude an der Traufkante nicht sofort aufhort.

Lageplan

E e
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Das Autohotel besteht aus sechs verbundenen Baukorpern,
die einen groflen, offenen Innenraum bilden.
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CLASSIC CAR HOUSE
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Stadtbaustein

Text Olaf Bartels
Fotos Marcus Bredt

as Europa Headquarter fiir Olympus in Hamburg von .
gmp tragt dazu bei, das Stadtquartier in seiner vielfal- gmpa rchitekten 5
tigen Nutzbarkeit zu starken. Hambu rg

Der Heidenkampsweg ist eine der in Hamburg wohl wichtigsten
Ein- und AusfallstraBen. Der Autoverkehr flie3t hier wie in einem
Kanal aus der Stadt Uber die Elbbrtcken auf die Autobahn Al
oder umgekehrt. Zu Full oder mit dem Fahrrad sucht man hier
gerne das Weite und die Ruhe, die auch schon hinter einer der
Hausecken in den einmiUndenden Straflen zu finden sind.

Das neue Geb&ude der Olympus-Vertretung in Hamburg liegt
in der westlichen Front am Heidenkampsweg, an der Ecke zur
Wendenstralle. Der Stadtteil Hammerbrook ist derzeit im Wan-
delbegriffen. Das Stadtgebiet hatte sich im sp&ten19. Jahrhun-
dert zu einem dichten Stadtquartier mit Wohnungen, Laden
und Produktionsbetrieben entwickelt. Durchzogen von Kanalen
hatte es den typischen Charakter aufstrebender Stadtteile ver-
gleichbar mit Eimsbuttel in Hamburg oder Kreuzberg in Berlin
angenommen. Im Zweiten Weltkrieg war es aber so intensiv
bombardiert worden, dass man nach Kriegsende nicht an ei-
nen Wiederaufbau denken konnte. Nur wenige Hauser aus der
Vorkriegszeit blieben erhalten. Erst in den 1970er und 1980er
Jahren entstand hier das fast ausschliellich der Verwaltung

4 ;u:\- I T 'E -
dienende Quartier ,City Sud". In jingerer Zeit wurden Wohn- : St ' il ” |||| m
bauten ergénzt, die die Nutzungsvielfalt des Stadtteils steigern. [ : ||l | ||
LY

Inden Erdgeschossen lasst diese allerdings noch zu wiinschen
Ubrig. Vor allem am Heidenkampsweg. Hier zahlt trotz allge- LK
meiner Verbreitung von Navigationssystemen nach wie vor die -
Wahrnehmung der Architektur aus dem Autofenster. Vor allem .

Der neue Firmencampus in Hamburg beherbergt neben dem Europa Headquar-
spektakulare Fassaden fallen auf. ter fuir Olympus auch das New-Work-Unternehmen Design Offices.
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Insgesamt ist mit dem Geb&aude
ein kompakter Stadtbaustein ent-
standen, der im Erdgeschossbe-
reich auch ein hohes Potenzial zur
Vernetzung mit dem umliegenden
Stadtraum bietet.

Paradoxie als Signal

Das fur das japanische Fotoelektronikunternehmen Olympus
errichtete Gebaude erzielt diese Wirkung durch ein Paradox:
In Volumen und Form reiht es sich eher zurlckhaltend in die
StraBenfront ein. Die Struktur der Fassade tragt ein solides
Raster. Der Eingang wird durch einen besonders akzentuierten
Baukorper an der Ecke zur Wendenstral3e und durch den blau
leuchtenden Firmenschriftzug markiert. Die in diesem Umfeld
allerdings ungewohnliche weifle Farbe und die Oberflachenbe-
handlung der rotbraunen Klinker heben das Geb&ude in der
vorwiegend von roten Ziegeln oder Glas dominierten Umgebung
wirksam ab. Die weil3 engobierten Ziegel und unisono gefarbten
Fugen verschaffen dem Haus sogar noch eine samten matte
Oberflache, deren Material natdrlich und nachhaltig altern kann.
Ab und zu blitzt die Grundfarbe des Ziegels durch und unter-
streicht die Authentizitat des Materials, das gleichzeitig im
kraftigen Farbkontrast zu den schwarzen Fenstern steht.

HAMBURG
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Neben Olympus ist die Firma Design Offices, die Co-Working-
Spaces anbietet, ein zweiter groler Nutzer des Gebadudes. Beide
Unternehmen wenden sich mit Cafés, deren Angebot sich vor-
nehmlich an die jeweilige Belegschaft richtet auch an die Offent-
lichkeit. Design Offices hat sein Bistro an der ruhigen Seite des
Gebdudes, vom Heidenkampsweg abgewandt, an der parallel
verlaufenden Sachsenstrafle eingerichtet. Olympus offeriert auch
Passanten Kaffee und Geb&ck - zumindest optisch durch die
Fenster direkt an ihrem Eingang. Um aber in diesen Genuss zu
kommen, muss man den Haupteingang benutzen und taucht damit
in die Atmosphére des Corporate Designs ein, die die Offentlichkeit
mental auf eigentlich professionelle Kontakte konzentriert. Mit
anderen Worten: Man fuhlt sich etwas deplatziert, wenn man sich
hier ausruhen und nur einen Kaffee und etwas Geback zu sich
nehmen will. Eine mdgliche Belebung der Erdgeschosszonen und
der offentlichen Straflenrdume fallt damit nur verhalten aus.

Parken3 06 Bauwelt 24.23

< Grundriss Erdgeschoss
Plan: gmp Architekten

Mit der rhythmischen, hanseatischen Backstein-
fassade tréagt der neue Campus zur stadtebaulichen
Fassung der City Std bei.

OLYMPUS HEADQUARTER 17
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HAMBURG
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OLYMPUS HEADQUARTER 19
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Vernetzung

Wer allerdings mit einem professionellen Anliegen kommt, kann
eine eventuelle Wartezeit mit einem umfassenden kulinarischen
Angebot fullen. Der gesamte Eingangsbereich inklusive Café ist
in Weil3 und hellen Textilfarben gehalten. Das betrifft auch den
direkten Zugang zum Unternehmen mit seinen Kontrollberei-
chen, die im weitraumigen Erdgeschoss etwas zurlck liegen.
Leicht blaulich schimmert zwischen den Treppenlédufen eine
gléserne Box. Sie enthélt einen Showroom fur die fotooptischen
Produkte fur medizinische Anwendung, die Olympus herstellt
und unter anderem in Hamburg vertreibt. Design Offices nutzt
einen eigenen Eingang. Beiden Unternehmen hat das Architek-
turblro gmp den Grundstock einer vielfaltigen und flexiblen Bu-
rolandschaft sowohl mit ruhigen, abgeschlossenen als auch mit
offenen, kommunikativen Bereichen gestaltet, die je nach Vor-
lieben oder Notwendigkeit belegt werden kénnen und jeweils
von Innenarchitekturburos verfeinert wurden.

Insgesamt ist mit dem Gebaude ein kompakter Stadtbaustein
entstanden, der im Erdgeschossbereich auch ein hohes Poten-
zial zur Vernetzung mit dem umliegenden Stadtraum bietet. Das
betrifft auch die zum Parken von PKWs ausgestatteten Unter-
geschosse, die durch ein sehr flexibles, mechanisches Auto-
parksystem eine hohe Auslastung der Geschossflachen ermég-
lichen und dadurch den Stra3enraum von parkenden Fahrzeu-
gen entlasten. Von 503 Stellplatzen sind 46 auf den Verschiebe-
platten von WOHR nachgewiesen. Auch das ist ein Beitrag, das
Stadtquartier in seiner vielfaltigen Nutzbarkeit zu starken.

Produktinformationen

14 x Parkplatte 503 Tandemplatte - insgesamt 28 Stellplétze, 18 x Parkplatte
503 Einzelplatte - insgesamt 18 Stellplatze, Plattformbelastung 2 t, Plattform-
breite 217 cm, Uberflurantrieb, Aluminiumblechbelag, Verschiebung der Autos
auf Bodenschienen
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FOKUS
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Auf der Messe BAU 2023 in MUnchen présentierte
WOHR seine Vision einer Stadt von morgen mit
nachhaltigen und vernetzten Mobilitatskonzepten.

Future City

Fotos Klaus Mellenthin

lobalisierung, Urbanisierung und ein zukunftsfahiges

Miteinander von Okologie und Okonomie: Der Trend

zur Ballung von Menschen, Industrie, Handel und damit
auch von Verkehrsstrémen in Stadten und Metropolregionen
ist weltweit ungebrochen. Fiir funktionsfahige und lebenswer-
te Metropolen ist die Minimierung von Emissionen und Res-
sourcenverbrauch essenziell. WOHR begleitet diese Transfor-
mationsprozesse nicht nur, sondern gestaltet sie aktiv mit.
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WOHR tragt als Ideengeber mit innovativen und nachhaltigen
Parkraumlésungen dazu bei, dass stadtischer Parkraum der
Zukunft neu gestaltet werden kann. Im Produktportfolio befin-
den sich viele Auto- und Fahrradparksysteme, mit denen aktu-
elle Herausforderungen wie Parkraumnot adressiert und res-
sourcenschonend gelést werden kénnen. Die Vision der Future
City von WOHR besteht aus funf Themenbereichen, die das
Unternehmen mit seinen Parksystemen verfolgt und realisiert.

Klimawandel, Ressourcenknappheit und die sich daraus erge-
benden 6kologischen, wirtschaftlichen und sozialen Fragen sind
die gréBten Herausforderungen unserer Zeit. Die Smart City von
morgen wird darum im Zeichen von Nachhaltigkeit stehen. Mit
Parkldsungen von WOHR wird beispielsweise bei der Parkplatz-
suche weniger Flache bendétigt und weniger Emissionen ausge-
stolen. Als erster Anbieter von Parkraumverdichtung konnte
WOHR eines seiner Parksysteme mit der Umweltdeklaration EPD
(Environmental Product Declaration) fur einen nachhaltigen Pro-
duktlebenszyklus deklarieren.

Funktionsmischung und Quartiersentwicklung

Die Stadt von morgen wird wieder starker in Quartieren gedacht
werden, mit einer menschen- und umweltfreundlicheren Durch-
mischung von Wohnen, Arbeiten, Nahversorgung, sozialen Treff-
punkten und Dienstleistungen. Bei Neu- und Erweiterungsbau-
tenim Rahmen von Quartiersentwicklungsprojekten gehort die
Zukunft der Parkraumgestaltung dem ,Vertical Parking” und
automatisierten, digital gemanagten Quartiersgaragen. Diese
teil- oder vollautomatisierten Parklésungen ,stapeln”in die Héhe
beziehungsweise im Geb&dudesockel in die Tiefe und bendtigen
dadurch deutlich weniger Platz.

Der Individualverkehr wird auch in Zukunft eine zentrale Rolle
spielen. Aber nicht nur Personen sind mobil, auch Warenstro-
me missen in der Stadt von morgen anders organisiert wer-
den als noch heute. WOHR hat auf dieser Basis das Konzept
der dezentral organisierten ,Last Mile City“ entwickelt. Was an

FOKUS

ihr neu ist? Statt auf groBe Logistikzentren in der Peripherie
und endlose Fahrten von Lieferfahrzeugen durch die Stadt
setzt dieses Konzept auf ein gut vernetztes System von de-
zentral in den Quartieren verteilten Logistik-Hubs. Ldsungen
von WOHR sind hier hilfreich, denn sie kénnen auf begrenztem
Terrain flexiblen Park-, Rangier- und Ubergaberaum fir kon-
ventionelle sowie zukunftsgerichtete Fahrzeuge und Liefer-
|[6sungen bereitstellen.

Nachverdichtung

Die Nachverdichtung in Innenstadten wird immer wichtiger in
der Stadtplanung. Mit WOHR-L&sungen kénnen neue Park-
raume in Wohn- und BUrogeb&uden, in gewerblich genutzten
Immobilien und Verwaltungsstéatten geschaffen werden. So-
gar bereits bestehende Parkhauser und Tiefgaragen kénnen
erweitert werden, ohne dass neue Fldchen benotigt werden
oder aufgestockt werden muss.

Auch fir den Ausbau des Fahrradverkehrs in den Innenstadten
steht WOHR Stadten und Kommunen mit passenden Parklo-
sungen zur Seite. Automatisierte Fahrradparkhauser, die wenig
teure Grundflache verbrauchen und Schutz vor Wind, Wetter
und Diebstahl bieten, erfullen Anforderungen an zeitgeméafles
Parkraummanagement. Genau hier liefert WOHR mit seinen
Bikesafes und Bike-Safe-Towers komfortable, platzsparende
und architektonisch ansprechende Losungen.

Weltweit hat WOHR zahlreiche beeindruckende Objekte mit
seinen innovativen Produktlésungen ausgestattet. Durch die
Modularitdt und Skalierbarkeit der breiten Produktpalette, die
sowohl mechanische als auch vollautomatische Parksysteme
beinhaltet, agieren die Parksysteme als Lésungen fur die Mo-
bilitét in der Stadt der Zukunft!

Parken3 06 Bauwelt 24.23
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Gelebte Erfahrung in der Stadtplanung

Text Rasmus Duong-Grunnet, Liselott Stenfeldt, Kristian Skovbakke Villadsen
Grafiken Gehl
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Lieblingsorte im Sommer: Gehls Dichtestudie von Minchen hat gezeigt, dass
manche Menschen in Uberfullten Rdumen Dichtestress erleben, wahrend andere
denselben Raum positiv wahrnehmen und Freude an der Dichte empfinden.
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ie Stadtberater:innen von Gehl untersuchen das 6ffent-

liche Leben in Stadten. Ziel ist es, Stadte nachhaltig,

gesund und gerecht fiir alle zu gestalten. In diesem
Text prasentiert das Biiro seinen Ansatz fiir die Arbeit mit
qualitativen Daten und stellt Planungsinstrumente und Pro-
jekte vor.

Die Urbanisierung schreitet weltweit voran, und die UNO
schatzt, dass zukunftig 70 Prozent der Weltbevdlkerung in
Stédtenleben werden. In den letzten Jahrzehnten konzentrier-
te sich das Buro Gehl auf die Entwicklung von Methoden und
Ansé&tzen zur Untersuchung des 6ffentlichen Lebens in Stad-
ten. Grundlegend fur die Gestaltung des st&dtischen Lebens
in seiner ganzen Komplexitat ist das Verstandnis der gelebten
Erfahrung aller stadtischen Bevolkerungsgruppen. Wir bemu-
hen uns, so nah wie méglich an die Nutzer:innen heranzukom-
men und ihre Bedurfnisse zu verstehen - ihre gelebte Erfah-
rung auf Augenhohe zu erfassen.

Die gelebte Erfahrung wird haufig durch Anmeldungen, Umfra-
gen vor Ort, Workshops, Fokusgruppen und Interviews ermit-
telt. Gehl hat Methoden und Instrumente fir die Untersuchung
des offentlichen Lebens entwickelt. Im Bereich Stadtplanung
sind wir zunehmend in der Lage, weitaus gréere Datensatze
mit einer wachsenden Zahl von Datenpunkten zu sammeln.

Qualitative Daten sinnvoll nutzen

Es kann problematisch sein, aus gro3en Mengen qualitativer
Daten Grundsatze oder Leitlinien abzuleiten. Zu deren Struk-
turierung und Interpretation setzen wir auf ,Design Thinking*-
Ansatze. Dabei wenden wir ein iteratives Herangehen an, das
auf ,Messen, Testenund Verfeinern* beruht. Um die Menschen,
fur die wir planen, nicht aus den Augen zu verlieren oder bei
groflen Datenmengen den Uberblick zu behalten, nutzen wir
Analysemethoden aus der Stadtforschung wie ,Nutzerprofile”
,Personas” und ,User Journeys".
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Mithilfe von ,Nutzerprofilen” lassen sich die grundlegenden
Anforderungen und Erwartungen der Menschen hinter den
Daten ermitteln. Mit diesem Instrument kénnen wir gréere
Mengen an Informationen besser strukturieren, die mit aus-
gewahlten Nutzergruppen verbunden sind, wie Alter, berufli-
che Funktion, Standort oder Wohngebiet. ,Personas” ermdg-
lichen eine groflere Spezifitdt und ein besseres Verstandnis
der Nutzerbedurfnisse, -erfahrungen und -verhaltensweisen,
was eine fundiertere Grundlage zum Testen von Designlésun-
gen bietet. Personas beschreiben keine realen Personen, sie
werden aus tatsachlichen Daten abgeleitet, die von mehreren
Personen gesammelt wurden. Im Bereich des menschenzen-
trierten Designs konnen Personas helfen, die richtigen Fragen
zu stellen und Antworten zu erhalten, die den Bedurfnissen
der Nutzer:innen entsprechen. Etwa: ,Wie wird Nina Funktion
X oder Anderung Y in einem bestimmten Kontext erleben, da-
rauf reagieren und sich verhalten?” Oder: ,Welche grundle-
genden Bedurfnisse versuchen wir zu erftllen?” Die ,User
Journey®, ein weiteres Design-Tool, ermdglicht es, den Weg
einer Person durch eine Stadt darzustellen, einschliellich Emo-
tionen, Schmerzpunkten und damit verbundenen Motivatio-
nen. Eine ,Journey Map*® bildet die Erfahrungen des Einzelnen
beim Durchqueren eines Raums ab und ist nttzlich, um Pro-
zesse zu visualisieren.

Mapping von Nutzermustern

Wertvolle Erfahrungen im Umgang mit diesen Design-Tools
sammelten wir bei der Untersuchung der Nutzung und des
Nutzungsverhaltens 6ffentlicher Freirdume in MUnchen. Fur
unsere umfassende sozial-rdumliche Studie der Stadt entwi-
ckelten wir zehn Nutzerprofile als Analyseinstrument, um
Daten aus verschiedenen Perspektiven zu bewerten. Wer
nutzt die Parks, Platze, Stralen und Erholungslandschaften
Minchens und wie? Was sind die Erwartungen und Bedurfnis-
se der Nutzer:innen? Wie lassen sich diese in Gruppen eintei-
len? Auch die unterschiedliche Wahrnehmung von Dichte, ob
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positiv oder negativ, wurde angesprochen. Die Perspektive

,Mensch im Mittelpunkt” ist hilfreich, um die richtigen Lésun- @
gen fur eine dicht besiedelte Stadt wie Minchen zu finden,

denn sie fordert das Verstandnis fur die vielfaltigen Erfahrun-

gen der Menschen, in deren Auftrag die Gestaltung erfolgt.

Ein weiteres Beispiel ist die Stanford Doerr School of Sustain- a‘y
ability, die sich mit Nachhaltigkeit und Klimawandel befasst.

Den Grunder:innen der Hochschule schwebte eine neue Art .
von Institution vor, die den physischen Raum der Schule nut- - . .
zen sollte, um die Zusammenarbeit durch unverhoffte Anknip- 2
fungspunkte in der Nachbarschaft zu fordern. Zur Umsetzung

dieser Vision fuhrte das Buro Gehl Interviews, Rundgénge und

Fokusgruppen mit Lehrkraften, Studierenden und Mitarbeiten-

den durch, um zu untersuchen, wo und wie interdisziplinédre P
Kooperationen entstehen und sich entwickeln. Wir nutzten diese e,
Analysen, insbesondere die Nutzerprofile und User Journeys, & 8%,
um zu verstehen, was funktioniert (und was nicht), um eine o9
Umgebung fur die Zusammenarbeit neu zu entwickeln. Das ° ,oggéﬁ,,
Ergebnis war eine Reihe von Erkenntnissen und Gestaltungs- i ®
prinzipien, die beim Umbau der Schule und bei der Aufnahme a0 o 4
der neuen Inhalte zugrunde gelegt wurden. ° 3

Wir halten es fur notwendig, diese Anséatze in der Stadtpla- -
nung zu férdern. Unser wachsender Zugang zu Technologie

und Daten bietet neue Méglichkeiten. Aber wir sollten nicht die

Menschen aus den Augen verlieren, sie sollten immer im Mit-

telpunkt der Planungstatigkeit stehen. -

ayhd, b

ot
I

Lieblingsorte im Winter: Nutzungsmuster 6ffentlich
zuganglicher Freiraume in Minchen. Bewohnerbefra-
gung bei Unterscheidung nach Untersuchungsgebiet
(Symbol) und Quartierstyp (Farbe).
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Das historische, siebengeschossige Gebdude mit
Prachtfassade liegt im Kiinstlerviertel Los Jerénimos.

MADRID
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Box der Sinne

Interview Christoph Tempel
Fotos Klaus Mellenthin

adrid, Calle de Montalban 11: Mehr Innenstadt und

Exklusivitat ist in der spanischen Hauptstadt nicht

moglich. Auf der einen Seite liegt der Retiro-Park
zum Flanieren und Erholen, auf der anderen der Prachtboule-
vard Paseo del Prado mit der weltberiihmten, kéniglichen
Kunstsammlung zur geistigen Erbauung. Projektentwickler
und Architekt Carlos Gonzalez Weil spricht liber ein Projekt
der Superlative und seine Lust an der Verbindung von Kunst
und Architektur.

Herr Gonzalez Weil, in welcher Umgebung liegt die Calle de
Montalban, in der Sie die Nummer 11, ein typisches Gebaude
der 1920er Jahre in Madrid, in eine Super-Immobilie des 21.
Jahrhunderts verwandelt haben?

Das Viertel Los Jeronimos, in dem Montalban 11 liegt, ist die
exklusivste Gegend Madrids. Es ist dank seiner historischen
Architektur ein besonders gehobenes Wohngebiet, hier befin-
den sich die wichtigsten Kunstgalerien und Museen der Haupt-
stadt. Die Calle de Montalban selbst beginnt am Retiro-Park, der
gréften innerstadtischen Oase Madrids und fihrt zum Paseo
delPrado. Die Lage ist ideal, man wohnt in einer ruhigen Gegend
und ist gleichzeitig mitten im Zentrum.
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Wer wohnt in Montalban 11?

Die neun Wohnungen verfligen tUber 200 bis 600 Quadratme-
ter und wurden von verschiedenen Kaufern erworben: Es gibt
sowohl lokale Kunden, die ihre Wohnung als Erstwohnsitz
nutzen als auch internationale Kundschaft, die Madrid als Zweit-
wohnsitz wahlen. Alle eint das Interesse an der Verbindung
von Kunst und Architektur.

Das Haus steht unter Denkmalschutz. Hat diese Tatsache Ihre
starken Eingriffe in die Substanz beeintréachtigt? Welche Bau-
teile durften nicht verédndert werden?

In Montalban 11 stehen der zentrale Innenhof, die Fassade und
die Haupttreppe unter Denkmalschutz. Unser Biro Molior
verlegte mithilfe eines komplexen Verfahrens letztere, wobei
sie mit denselben Oberflachen wieder aufgebaut wurde, um
ihr Wesen zu erhalten. Die Verlegung der Treppe in den zentra-
len Teil des Gebaudes ermaoglichte die Schaffung von zwei
Wohnungen pro Stockwerk auf den Regelgeschossen. Die
anderen geschutzten Elemente wurdenrestauriert undinihrer
urspringlichen Konfiguration beibehalten.

Der Aufzug ist die erste und einzige Intervention in dieser Art von
Anlage des Kunstlers Carlos Cruz-Diez.
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1 Im Montalban 11 gibt es
| Wohneinheiten mit
zwei, drei und vier Stell-
platzen.
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Wie sind Sie an die Planung eines so auBergewdhnlichen Pro-
jekts herangegangen?

Unser multidisziplinares Team hat viel Erfahrung darin, komple-
xe Wohnprojekte unterschiedlicher Art zu entwickeln. Der
Schltssel liegt darin, diese als Ganzes zu begreifen: ausgehend
von einem soliden architektonischen Konzept, das einen Wert
schafft und es uns ermaéglicht, eine klare Immobilieninvestition
zu visualisieren, bis hin zur endgultigen, detailreichen Ausfth-
rung. Montalban 11 sollte ein Wahrzeichen seiner Gegend wer-
den. Die Integration von Kunst in die Architektur war etwas, das
wir in einem unserer Projekte schon immer umsetzen wollten.

MADRID

Wann im Entwurfsprozess entstand die Idee der ,,sensorial
box“ aus Farbe und Licht?

Wir wollten schon lange etwas einbringen, was an den Bau-
haus-Geist des friihen 20. Jahrhunderts erinnert. Der Kontext
von Montalbéan 11 im Kunstviertel Madrids und in Nachbar-
schaft des Nationalmuseums fur dekorative Kinste, dem Pra-
do und dem Museum Thyssen Bornemisza, war dann ent-
scheidend. Fur uns war es das richtige Projekt, um in der Stadt
eine Vorreiterrolle bei der Verbindung von Kunst und Architek-
tur zu Ubernehmen.

Wie kam es zu der Zusammenarbeit mit dem Kiinstler Carlos
Cruz-Diez?

Es war nicht leicht, einen Kiinstler zu finden, der das Projekt er-
génzt, nachdem wir uns fur Farbe als Leitfaden der vertikalen
wie horizontalen Bewegung im Geb&ude entschieden hatten.
Der inzwischen leider verstorbene Carlos Cruz-Diez schien uns
perfekt zu passen, weil er als kinetischer Kunstler, die Aufwer-
tung der Farbe als Erfahrung an sich begrtindet hat. Vor allem
seine Arbeit im Aufzug begeistert mich.

lhr Projekt hat eine BREEAM Very-Good-Zertifizierung erhalten.
Muss das der Anspruch heutigen Bauens sein und wie haben
Sie diesen erreicht?

Esistnicht einfach, bei der Generalsanierung eines denkmalge-
schitzten Gebdudes eine so hohe Zertifizierung zu erreichen.
Da viele der BREEAM-Punkte bereits in der Projektphase umge-
setzt werden mussen, war es von Anfang an unsere Prioritat.
Die Herkunft der Materialien, die passiven und aktiven Energie-
maflnahmen sowie die Schaffung von Pflanzenoasen in den klei-
nen Innenhéfen haben dazu gefuhrt, dass wir mit Montalban 11
,Sehr gut” erhalten haben. Bis heute ist das ein grofler Mehrwert
far die Immobilie.

Sie haben sich fiir ein Parksystem von WOHR entschieden. Wie
kalkuliert man fiir eine Luxusimmobilie wie Montalban 11 den
Parkplatzbedarf?
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Montalban 11ist ein Luxusobjekt, Parkpléatze waren deshalb eine
Notwendigkeit. Die Ausfuhrung war nicht einfach. Es war not-
wendig, die bestehende Struktur im Erdgeschoss abzustitzen,
um zeitgleich ober- und unterirdisch bauen zu kdnnen. Auch die
Tiefe des Aushubs war stadtebaulich begrenzt. AuBerdem konn-
ten wir nicht Uber die Grundsttcksgrenzen hinausgehen. Aus
diesen Griinden haben wir uns fur WOHR entschieden. Gemein-
sam konnten wir die DurchfUhrbarkeit analysieren und die
Parkeinheiten optimieren. Schliellich sind wir auf die Zahl von
32 Stellplatzen gekommen, deren Aufteilung sich nach der Gro-
e der Wohnungen richtet.
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Produktinformationen

WOHR Multiparker 740

Vollautomatische Hochregaltechnik, 2 Parkebenen mit je 4 Parkreihen, 32
Stellplatze, 360°-Drehvorrichtung fur bequemes Ein- und Ausparken, Dauer
Parkvorgang ca. 170 Sekunden, Bedienung per RFID-Chip, mit E-Ladestatio-
nen ausgestattet, Fahrzeuglange max. 5,25 m, Fahrzeuggewicht 2,5 t
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Lundgaard & Tranberg wurde 1985 in Kopenhagen von den
Architekten Boje Lundgaard und Lene Tranberg gegrindet. Das
Unternehmen ist bekannt fur seine Innovationsfahigkeit, Zu-
sammenarbeit und Fihrungsstérke im Zusammenhang mit der
Gestaltung und Realisierung von Geb&uden, Landschaften,
Stadtplanungen und Produktdesign. Der Ansatz des Biros ist
regional und kontextbezogen. Lundgaard & Tranberg sind ge-
pragt von der nordischen Architekturtradition, in der Humanis-
mus, Handwerkskunst und Vereinfachung als zentrale Werte
gelten und Architektur eine bereichernde Beziehung mit Kultur,
Licht und Landschaft eingeht.

Von Gerkan, Marg und Partner

(gmp) ist ein Architekturbiro

mit Grindungssitz in Hamburg

und Standorten weltweit. Mit

seinem generalistischen An-
satz und der Erfahrung aus Uber 50 Jahren realisiert es Projekte
im Dialog mit den Auftraggebern und den beteiligten Planungs-
disziplinen in jedem Maflstab und kulturellen Kontext, in jeder
Planungsphase und auf allen Kontinenten. Die Bandbreite der
Projekte reicht vom Wohnhaus bis zum Hochhaus, vom Stadion
bis zum Konzertsaal, vom BUrobau bis zur Brtcke, von der Tur-
klinke bis zur Stadtplanung.

Portratfotos: Architekten, Molior: Julian Gonzélez

Gehl ist ein vernetztes Stadtplanungs- und Beratungsunter-
nehmen mit Sitz in Kopenhagen, Ddnemark, mit Biros in San
Francisco und New York sowie einem globalen Netzwerk von
Partnern. Es wurde im Jahr 2000 von Professor Jan Gehlund der
Architektin Helle Sgholt als Fortsetzung von Gehls Forschungen
der vorherigen vier Jahrzehnte gegriindet. Gehl besteht aus 150
Menschen mit Fachkenntnissen als urbane Veranderer, Daten-
und Sozialwissenschaftler, Strateginnen und Designer, die in
den Bereichen Architektur, Stadtebau, Landschaftsarchitektur
und Stadtplanung arbeiten und globale Trends mithilfe empiri-
scher Analysen angehen, um soziales Verhalten zu entwerfen,
das sinnvolle Veranderung vorantreibt.

Molior bietet eine Struktur fur
umfassendes Projektmanage-
ment und Immobilienerwerb in
den attraktivsten Gegenden
Madrids. Das Buro hat sich auf
die umfassende Sanierung von
| Denkmalen und denkmalge-
schutzten Gebduden zur Wohnnutzung sowie auf die Gestal-
tung luxurioser Einfamilienh&user spezialisiert. In den letzten
Jahren hat Molior auch grofle Wohnprojekte fur Vermietungs-
unternehmen realisiert und dabei die komplette Entwicklung
des Produkts Ubernommen: von der ersten Konzeption bis zur
Verwaltung des endgultigen Hauses, einschliellich aller not-
wendigen Dienstleistungen.
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POWERING THE TRANSFORMATION
OF URBAN SPACE.

Our space-saving modular parking systems are shaping the
mobility of the future. And they’re not just convenient for users;
they’re also sustainable and environmentally friendly.
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Discover WOHR

WIR VERDICHTEN PARKRAUM
WOHR Autoparksysteme GmbH | woehr.de




