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Amerika, du hast es besser

No Parking. No Business.

Eisenbahn und Auto pragten die amerikanische Stadtgestalt.
In Europa waren es FuBlganger und Pferdefuhrwerk.

uch wenn im Augenblick die Mei-

nungen dariber auseinanderge-
hen, wer im Wirtschaftsleben der west-
lichen Welt die Nase vorn hat — Amerika
oder Europa — was den Zusammen-
hang zwischen Parken und Geschéftsbi-
lanz angeht, haben die Amerikaner eini-
ges friher erkannt und auch in die
Wege geleitet.

Sicher, man kann dagegen halten, daB
eines der gro3ten Probleme unserer eu-
ropadischen Metropolen in vielen Stad-
ten des neuen Kontinents von vornher-
ein kein Thema war: Platz namlich, die
Moglichkeit, sich nach allen Richtungen
auszubreiten.

Die meisten dieser Stadte sind ja nun
vergleichsweise jung und kamen so re-
lativ frih (in Bezug zu ihrer Stadtge-
schichte) mit den modernen Verkehrs-
mitteln in Beriihrung.

Los Angeles zum Beispiel, dessen
Grofraum heute eine Megastruktur von
sieben Millionen Einwohnern auf der
fiinffachen Fldche von Ganz-Berlin dar-
stellt, wuchs zunéchst entlang dem
Netz der Pacific-Electric Railroad. Diese
Bahn war das erste Massenverkehrs-
mittel, wurde jedoch eigentlich nicht zu
diesem Zweck errichtet. Der damalige
Grundsatzgedanke liefle sich ungefahr
mit dem Schlagwort ,,No transportation
— no business” umschreiben, denn die
Idee zur Errichtung dieses privaten
Fortbewegungsmittels war der Anreiz
zum Landkauf entlang der Bahnlinien —
ebenfalls aus privater Hand.

Einige Jahrzehnte spéiter jedoch ka-
men findige Kopfe darauf, daB sich mit
Benzin, gewonnen aus hauseigenem
Erdol, eine neuartige technische Errun-
genschaft betreiben 14a8t: das Auto.

Mit Hilfe dieses einzigartigen Indivi-
dualverkehrsmittels konnten nun auch
die freien Flachen zwischen den Spin-
nenarmen des Bahnnetzes besiedelt
werden — der menschlichen Mobilitat
waren im irdischen Rahmen praktisch
keine Grenzen mehr gesetzt. Dazu ge-
sellte sich ein neues Freizeitvergniigen,
bekannt als ,,Shopping”. Dabei ist egal,
ob es sich um groBe Einkaufszentren
oder kleine Geschafte, Restaurants
oder Dienstleistungsbetriebe handelt:
in dem Moment,' wo das Auto zum
Hauptverkehrsmittel wurde, galt der
Grundsatz ,No parking — no business”.

In den europdischen Stddten liegen
die Ursachen fiir die heutigen Park-
raumprobleme natilirlich anders: Ihre
Stadtgeschichte reicht viel weiter zu-
riick, und ihre alte Stadtgestalt basiert
natiirlich auf den Mdglichkeiten eines
FuBgéngers und den Notwendigkeiten
eines Pferdefuhrwerks. Diese rdumliche
Konzentration macht ja auch den
Charme und die Anziehungskraft unse-
rer Altstadte aus, und diesen Orten fiih-
len wir uns nicht zuletzt wegen ihrer
rdaumlichen Qualitdten verbunden. Die
Notwendigkeiten des modernen Le-
bens jedoch machen das Auto flir uns
zum unabdingbaren Bestandteil — in
Neubaugebieten wie in alten Kernen —
und fast liberall kommt das leidige Pro-
blem auf uns zu: wo parken, und zwar
parken, ohne der Gefahr eines Strafzet-
tels ausgesetzt zu sein, chne miithsame,
nervenaufreibende Manéver, und viel-
leicht auch ohne allzu hohe Gebuhren?

Und wie in der neuen Welt, so gilt seit
ldngerer Zeit ebenso bei uns der Grund-
satz ,No parking — no business”, falls
kein bequem henutzbares 6ffentliches
Verkehrsmittel vorhanden ist. Aber
auch U-Bahn und Bus sind nur dann
adécquat, wenn man keine gréBeren Ein-
k#ufe transportieren mufB. Das heil3t, be-
reits beim Wochenendeinkauf fiir die Fa-
milie brauchen die meisten von uns das
Auto und damit einen Parkplatz in mag-

lichst kleiner Entfernung zum Super-
markt.

Welche stadtraumlichen Qualitaten
oder, besser gesagt, Locher daraus re-
sultieren, kann man sich in jedem neue-
ren Einkaufszentrum vor Augen fihren.

Als viel sauberere Losung — vom stadt-
planerischen Gesichtspunkt her — gel-
ten Parkgaragen. Sie lassen sich gut ins
Stadtbild einfiigen, als begriinte Tief-
oder Hochgaragen, wenn man einige
Gedanken auf die Fassadengestaltung
verwendet,

Parkgaragen in jedweder Form sind na-
tiirlich kostenintensiver als , Open-air”
Stellplédtze, doch ist man sich heute dar-
tber klar, daB die Gestalt unserer Stadt
eine groBe Rolle spielt, nicht zuletzt
auch fur das Wirtschaftsleben. Denn die
Stadte, die in der Beliebtheitsskala weit
vorn stehen und somit eine groBe Anzie-
hungskraft auf viele Sparten des Le-
bens ausiiben — Reisen, Arbeiten, Woh-
nen — zeichnen sich eben durch ihr Er-
scheinungshild aus.

Und dieses méchten wir uns alle erhal-
ten. Wir, die wir uns Gedanken tiber das
Parken machen, wollen mit dieser klei-
nen Zeitschrift dazu beitragen, Sie, ver-
ehrte Leser, unter anderem dariiber zu
informieren, was fiir zukunftsweisende
Moglichkeiten Parksysteme heute erdfi-
nen konnen.

Die Autos werden immer mehr, der Parkraum immer
weniger. Nicht jeder im Offentlichen Leben kann es
sich leisten, seine Kunden, Besucher, Geschafts-
freunde, Patienten, Mandanten und Klienten auf
die offentlichen Verkehrsmittel zu verweisen.

Die Lage ist fatal aber nicht hoffnungslos: Dies ist
die erste Nummer von PARKLUCKE. Sie enthélt In-
formationen zum Thema Parken, Lodsungsvor-
schlage, Tendenzen, Ideen, Projektbeschreibun-
gen, geschrieben fiir alle, denen es ein Anliegen ist,
moglichst viele Autos auf moglichst kleinem Raum
unterzubringen. Wenn Sie dazugeho6ren, schreiben
Sie uns bitte! Wir freuen uns, mit Ihnen ins Ge-

sprach zu kommen.

Ihr Wolfgang Wohr



Neues Holiday-Inn Miinchen:

Die Parkgarage als Visitenkarte
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Seit jeher waren Gastronomie und ruhender Verkehr untrennbar mit-
einander verbunden, waren Herbergen Haltepunkte der Postkutschen,
Gasthiuser Ubernachtungsméglichkeit fiir Reiter, RoB und Wagen. Und
so ist auch heute ein gutes Hotel undenkbar, wenn der Reisende nicht
weiB, wo er sein Fahrzeug lassen soll. Lesen Sie, wie das neue Holiday
Inn Miinchen das Problem geldst hat, 196 Stellplatze auf eine Parkfla-
che zu zaubern, die eigentlich nur 98 Autos Raum bietet.

Bautechnische Anforderungen

Parksysteme werden zwar von An-
fang an geplant, die Siiddomicile — vor-
gesehen als Boarding House mit Hotel-
betrieb — sollten jedoch mit Doppel-
stockgaragen ausgestattet werden.
Das heifit: oben und unten geneigt be-
fahrbare Plattformen, welche laut Gara-
genverordnung aber nur fur gleichblei-
bende Benutzer zulissig sind.

Da sich im Verlauf der Planungsphase
das Projekt jedoch zum reinen Hotelbe-
trieb wandelte, also mit stdndig wech-
selnden Benutzern, mufte nach Verord-
nung ein System mit waagrecht befahr-
baren Stellpldtzen vorgesehen werden.

Uniibersehbar bei derartigen Proble-
men die Vorziige des neuen PARKLIFT
402
Komplett 1tiberfahrbare Plattformen
oben und unten bei Doppelanlagen fiir
vier Autos. Noch dazu wird das Ein- und
Ausparken — eine der unangenehm-
sten Tatigkeiten am Autofahren — ohne
Mittelstliitzen zum Kinderspiel.

Der neue PARKLIFT 402 ermdglichte
es, die urspringlich vorgesehene Tief-
garage mit den MafBen fiir Doppelstock-
garagen ohne groBe Anderungen umzu-
planen: Die H6he tiber Einfahrtsniveau
bleibt mit 2,85 m gleich wie bei der Dop-
pelstockgarage, die BreitenmafBe sind
beim neuen PARKLIFT 402 sogar um 30

cm gunstiger! Lediglich die Gruben-
tiefe von 1,65 m ist um 25 cm héher als
vorher. Alles in allem entspricht dies
nur 18 % mehr umbautem Raum.

Funktionsbeschreibung
des neuen PARKLIFT 402

Die angegebenen Standardbaumal-
nahmen erlauben es, serienmaBige Per-
sonenwagen bis zur GroBe der Merce-
des S-Klasse abzustellen, also eine
Breite bis 1,90 m, eine Lange bis 5,00 m
und eine Hohe bis 1,50 m.

Miissen groBere Fahrzeuge wie Klein-
busse oder Jeeps geparkt werden, die
mehr Raum benétigen, so passen wir
die EinbaumaBe des neuen PARKLIFT
402, einfach an.

Bei diesem System werden Autos in
zwei Ebenen ubereinander abgestellt
und die Wagen koénnen unabhingig
voneinander ein- und ausgeparkt wer-
den. Das funktioniert folgendermaBen:
Zum Befahren der oberen Plattform
senkt man die untere mit dem darauf-
stehenden PKW in die Grube. Zum Ein-
und Ausfahren des unteren Fahrzeuges
wird das obere in den Stauraum dar-
liber geliftet. .

Der Parklift wird hydraulisch auf- und
abbewegt, wobei ein Hydraulikaggre-
gat bis zu 10 Parksysteme antreiben
kann. Die komplett iiberfahrbare Platt-
form ist dadurch gewé&hrleistet, daB bei
der neuen Doppelanlage des PARKLIFT
402 die Mittelstiitzen zwischen den
Stellpldtzen entfallen.

Eine leichte Satteldachneigung der
Plattform sorgt zusatzlich fiir geordne-
ten WasserabflulB3.

Organisation

Um den Hotelgésten die Benutzung
zu erleichtern, befahren sie nur die obe-
ren, waagrechten Parkplatze. Sie mus-
sen den Parklift nicht bedienen und kén-
nen die Plattform wie einen herkommli-
chen Stellplatz betrachten.

So werden die unteren, leicht geneig-
ten Platze fiir Mitarbeiter freigehalten,
die den Parklift per Schliisselschalter
bedienen. Innerhalb kiirzester Zeit
parkt man aus oder ein und bringt das
System in die Grundstellung zuriick, so
daB der obere Stellplatz sofort wieder
befahrbar ist.

Fiir den anspruchsvollen Hotelgast
eine bequeme und angebrachte Losung
eines leidigen Problems — auch die
Parkgarage ist eine der Visitenkarten Th-
res Hauses!

Im Stden von Miunchen entstand 1887 an der Kistlerhof-
straBe, nahe dem Sudpark und der Autobahnausfahrt Kreuz-
hof, ein zweites Holiday Inn mit 600 Betten und 196 Auto-
Stellpldatzen.

Der Parklift 402 (siehe auch Abb. links unten) benétigt
keine Mittelstiitzen: die Plattformen kénnen bequem iiber
die gesamte Flache bhefahren werden.

Der Parklift 422 ist eine komfortable Alternative zum Park-
lift 402: beide Plattformen kénnen waagrecht und somit be-
quem befahren werden: dieses System braucht jedoch mehr
Raum.
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In dieser Rubrik wollen wir systema-
tisch alle Aspekte des Parkens anspre-
chen, des oberirdischen wie des Par-
kens in Tiefgaragen und Parkhiusern.
Wir denken dabei an Unterpunkte wie
Rechtsgrundlagen, konstruktive und

KNOW

PARKLUmKE

statische Notwendigkeiten, Kostenpla-
nung, Gestaltung und vieles mehr.

Sammeln Sie mit, und Sie werden
mit der Zeit Ihr eigenes kleines Park-
lexikon zusammenstellen kénnen.

sz HOW
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Tatort Tiefgarage, Frauenfalle, Mil-
lionengridber — so oder dhnlich wer-
den sie haufig nicht ganz zu Unrecht
abqualifiziert: Parkgargen. Angste

abbauen, Vertrauen erwecken — auch
in der Tiefgarage miissen architekto-
nisch qualitidtvolle Mittel zum Einsatz
kommen.

1. Parkhausgestaltung

Was scheint gemeinhin der einfachste
Teil eines groBlen Bauobjektes zu sein?
Die Tiefgarage — Beton, Fertigteile, ein
paar Verkehrsschilder, nach Garagen-
verordnung ausreichende Fluchtwege
— kann unter diesen Voraussetzungen
ganz schnell zur Enttduschung des Bau-
herrn werden. Dabei ist es doch nicht
erst seit gestern hekannt, daB die Quali-
tat von Parkeinrichtungen einen we-
sentlichen Beitrag zur Attraktivitat des
Umfeldes und Gebietes darstellt!

Die Parkhausphobie wird zuallererst
einmal durch die konstruktiven Vorga-
ben ausgelost: massige Stiitzpfeiler,
enge Fahrrampen, schlimmstenfalls
noch schachtartig ausgebildet, tote un-
einsichtige Winkel durch optimale Platz-
ausnutzung — alles zu verstehen aus
dem Blickwinkel der Kosten. Doch gibt
es noch eine Menge anderer Mdglich-

Sorgen Sie fiir

[ einen lichten, sauberen Eindruck durch
Wandanstrich, Farbe, Material
[ Ubersichtlichkeit durch ein gut
gestaltetes Orientierung- und Leitsystem
[0 Helligkeit durch mindestens 20 Lux

keiten, um die bedrlickende Atmo-
sphéare eines Parkhauses aufzulockern.

Sehr wichtig und eigentlich einfach
durchfiihrbar ist es, mit einem hellen
und sauberen Gesamteindruck Angst
abzubauen und Vertrauen zu erwecken.
Dies kann erreicht werden durch die
Verwendung anderer Materialien als
nur unbehandelten Betons: Putz, ein
weiBer, aber nicht zu kalter Wandan-
strich, Fliesen &h ausgewdéhlten Stellen,
Paneelverkleidungen etc.

Der Einsatz sogenannter , dekorati-
ver” Mittel muBl auch keinesfalls Ver-
schwendung sein — sie bieten vielfal-
tige Mbglichkeiten zur Orientierung,
denn eine Farbe oder ein Muster koén-
nen sich die meisten Menschen unbe-
wullt und also viel leichter merken als
eine Nummer.

Auch Reliefs im Putz, die Ausstattung
mit Werbeplakaten (immer mehrere
und wverschiedene in jedem GeschoB)
und farbige Wandbilder kénnen dazu
beitragen, sich wohler zu fithlen und
sein Auto wiederzufinden.

Graffitis und Wandschmierereien hin-
gegen lassen sehr leicht den Eindruck

aufkommen, daB die Uberwachung der
Garage nicht besonders effektiv ist.

Eine Parkgaragenverwaltung in Ame-
rika hat sich etwas besonders Originel-
les einfallen lassen, um den Benutzern
das Wiederfinden ihres Wagens zu er-
leichtern: auf jedem Parkdeck wird den
ganzen Tag ein bekanntes Musikstiick
gespielt — jeder kann sich sein Deck so
nach seinem persdnlichen Geschmack
aussuchen!

Ganz wichtig neben der farblichen Ge-
staltung ist die Beleuchtung: mitent-
scheidend dafiir, ob uns beim Gedan-
ken an ein Parkhaus Erinnerungen an
Gruselkrimis hochkommen oder ob wir
uns sicher fiihlen.

Stellflachen, Treppenhiuser und Flure
sollen mit mindestens 20 Lux ausge-
leuchtet werden. Der Einsatz von HQL-
Lampen verbessert die Lichtausbeute
bei geringerem Stromverbrauch.

Um den Unterschied zum AuBenlicht
zu verringern und so den Effekt eines
dunklen Loches bzw. einer Blendung zu
vermeiden, sollte der Ein- und Aus-
fahrtsbereich auf alle Fille starker be-
leuchtet werden. Eine Ausleuchtung
empfiehlt sich auch bei toten Ecken.

Optimal whéire nattrlich, wenn bei
Hochgaragen der Blickkontakt zur Au-
Benwelt gewahrt bleiben konnte oder
sogar der Einsatz von Tageslicht mdg-
lich wire. Transparenz, also Uberblick-

Vermeiden Sie

[1 ibermaBig massige Stiitzpfeiler
[l enge, schachtartige Fahrrampen
[ tote, uneinsichtige Winkel
[1ungenigende Beleuchtung
[0 Voraussetzungen fiir Wand-
schmierereien und Graffiti

barkeit des Parkdecks, Erkennen der
Ausginge und Fluchtwege, das Gefiihl,
andere im Blick zu haben — das alles
sind Giberlegenswerte Punkte.

Auch feuerfeste Glastliren lassen sich
installieren — das neue Parkhaus des
Berliner Kaufhaus des Westens (Ka-
DeWe), entworfen von dem Architekten
Johannes Heinrich, hat sogar glaserne
AuBen- und Innenwéande und eine Glas-
kuppel als Dach. Allerdings macht das
aufwendige Sprinkleranlagen notwen-
dig — eine Sache, die abzuwagen ist.

Und drauBen? Begriinung, anspre-
chende Fassadengestaltung — ein
Thema fiir sich. Bis zum néichsten Mal!

FACTS&NEWS

Die Wohr-Park-
schablone

Eine praktische Neuheit, die
Ihnen als Planer die lastige Ar-
beit abnimmt, sich iiber Ein-
fahrkurven und Rangiervor-
gidnge den Kopf zu zerbrechen.

Tiefgaragen und Parkhduser, aus
der modernen Stadtplanung nicht
mehr wegzudenken, sind haufig
nicht gerade beliebt bei Autofahrern.
Ein Grund: zu enge Fahrgassen und
Zufahrten zu den Stellpldtzen.

Um dem abzuhelfen, hat die Firma
Otto Wohr GmbH eine Schablone ent-
wickelt. Damit kénnen ohne groBe
Rechenoperationen Einfahrkurven

und Rangiervorgénge anschaulich
dargestellt und tberprift werden —
mit wenigen Strichen und im Werk-
plan-MaBstab 1:50.

Das funktioniert so: Sie skizzieren
sich den PKW in der Ausgangssitua-
tion mit Hilfe der Schablone, stechen
einen Zirkel am Wendepunkt ein und
drehen die Schablone z.B. von der
Fahrgasse in die Parkbucht. Die Ein-
fahrkurve ziehen Sie von einem belie-
bigen Eckpunkt des Fahrzeugs mit.

Ohne die Schablone umzudrehen,
setzen Sie anschlieBend den Zirkel
am Wendekreispunkt der anderen
Seite an und simulieren so das Aus-
parken. Der ganze Rangiervorgang
ist also mit wenigen Strichen maB-
stabsgetreu darstellbar.

Dieses Hilfsmittel eignet sich nicht
nur zur Neuplanung, auch beste-
hende Fahrgassenbreiten und Stit-
zenanordnungen koénnen auf der
Grundlage der Garagenverordnung
liberpriift und verbessert werden.

Der handliche Schablonensatz be-
steht aus zwei Teilen: flir groBe Fahr-
zeuge bis zur Mercedes-5-Klasse
und flir mittelgroBe wie die BMW-
3er-Serie. Anfordern kénnen Sie ihn
fiir DM 20,— bei der Firma Otto Wohr
GmbH, Auto-Parksystem, Leonber-
ger Str. 77, 7259 Friolzheim.
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AL HARBOUR SHOPS: das ist der

Name flir die feinste Mall von Miami
Beach, ein riesiger Palmengarten von
atemberaubender siidlicher Architek-
tur, mit Ldden von der teuersten Art, in
atriumartigen Hofen und Galerien, ein-
gefaBt von lippiger tropischer Flora, von
Wasserfillen, -kaskaden, -fontdnen, von
Bars und Cafeterias. Die Namen tber
den Auslagen sind vom Feinsten: Louis
Vuitton, Cartier, Hermeés, Gucci, Cardin,
Ceruti, Armani, alles, was Rang und Na-
men hat, ist hier versammelt.

Entsprechend feudal sind Parkhaus und
Parkplitze gestaltet. Die Beschilderung
ist hier nicht notwendiges Ubel, ist
nicht die Routinearbeit des nichstbe-
sten Schildermalers, sondern eine deko-
rative Komponente dieses Areals.

¥

Das verbindende Element des gesam-
ten Orientierungssystems ist ein farbi-
ger Punkt auf einer meist ovalen oder
zumindest gerundeten mattschwarzen
Flache mit weiBer Schrift oder weiBen,
sehr klaren Ziffern oder Pfeilen.

i

Das gute Beispiel

Design fiir ein Parkhaus in USA

Orientierungssysteme sind dankbare Aufgaben
fiir Architectural Designer

Wihrend man hierzulande fiir die Parkhaus-Beschriftung die nachst-
beste Reklamewerkstitte oder den Schriftenmaler von nebenan heran-
zieht, der nach Vorgabe des Architekten Zahlen an die Wande und Pfeile
auf die Biden malt, ist man im Ausland iiberwiegend der Meinung, daf3
die Gestaltung eines visuellen Orientierungs- und Leitsystems ebenso
wie die Planung der Statik oder der Gartenbauarbeiten in die Hand ei-
nes Spezialisten gehort. PARKLUCKE bringt Beispiele. Hier aus Florida:

Menschen konnen sich — wie die Bie-
nen — Farben am leichtesten merken,
besonders dann, wenn man den Orien-
tierungsfarben so einfallsreiche Namen
gibt wie Pink oder Tan. Jede Parkebene
ist dann noch in numerierte Segmente
von 1 his 20 unterteilt (Bild oben).

Kleines Bild daneben: Bis ins Detail
wurde das Designsystem durchgestal-
tet: Vor der Fahrstuhltlir erinnert der
kleine blaue Punkt tiber der Taste noch
einmal: , You are in Blue Park".

GALERIE DER PARKROWDIES

»Wenigstens hat er die Tiir'n offenlassen...”

Aus: SUDDEUTSCHE ZEITUNG
Zeichnung: Ernst Hirlimann

Unterkellerungen sind in Miami Beach
nicht mdglich, jedes Parkhaus wird in
den Sand gesetzt, selbst Wolkenkratzer
stehen auf einer Platte aus Beton und
nicht auf einem Keller. Deshalb sind
Parkhéuser eine teure Angelegenheit.
Trotzdem gilt hier nicht wie in vielen
deutschen Parkhiusern die Devise: ein-
mal gebaut und fir immer vergessen.
Ein Teil der Einnahmen wird regelma-
Big fiir weiBe Farbe und Hydrokultur
ausgegeben. Aufnahmen: Alfred Koch
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Auch das wird die Bauherren sicher
nicht ruiniert haben: sehr informative
Wegweiser vor den Ausfahrten zeigen
dem Nichtortskundigen, wo es nach
dem Verlassen des Areals lang geht.

IMPRESSUM

Parkliicke erscheint in zwangloser Folge
als kostenlose Hauszeitschrift der Firma

OTTO WOHR GMBH
AUTO-PARKSYSTEME
D-7259 Friolzheim
Telefon (0 70 44) 46-0
Telex 7263633 dogad

fiir Architekten und alle, die sich fiir Parkprobleme
interessieren und/oder vor dem Problem stehen,
mehr Autos auf weniger Parkraum unterzubringen.
Mitarbeit ist willkommen.
Alle Angaben ohne Gewdéhr.
Redaktion: Sigrid Kunzmann
Gestaltung: Kreatives Biiro Koch Miinchen

Wir senden Ihnen gern alle weiteren Nummern
von , Parkliicke* und unseren Prospekt
»Die Kunst des Parkens*, auf Wunsch auch
weiterflihrende Informationen sowie Planungs-
unterlagen und ein Kostenangebot, wenn Sie uns
Thr Bauvorhaben mitteilen.



